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DATALYTICS FORNISCE SOLUZIONI REAL-TIME
PER CAPIRE E MIGLIORARE LA REPUTAZIONE
ONLINE DI BRAND ED EVENTI
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MONITORING™
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OGNI GIORNO GLI UTENTI
GENERANO PIU DI 5 MILIARDI DI
CONTENUTI SUI SOCIAL MEDIA
RIGUARDO BRANDS, PRODOTTI,
PROGRAMMI TV, ETC.

-9

LE SOCIETA HANNO BISOGNO DI
UN SOFTWARE CHE ANALIZZI
QUESTI CONTENUTI (CRITICHE,
CUSTOMER CARE, OPINIONI SU
PRODOTTI..) E GESTISCA LA
PROPRIA REPUTAZIONE ONLINE
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ENGAGE™

Infografiche real-time
per coinvolgere gli
utenti durante eventi,
programmi tv, match
sportivi
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Grazie ai social media e gli smartphone, i consumatori
stanno trasformando il mondo attraverso i contenuti
che creano e pubblicano.
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Datalytics Engage permette ai
brands di curare e visualizzare i
contenuti social per coinvolgere
| consumatori durante eventi su

ogni tipo di schermo!
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OSSERVATORIO SPRECO ALIMENTARE

Organismo di Ricerca
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PAROLE CHIAVE ANALIZZATE

TOTAL 7,179
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1° TOP TWEET
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@rubio chef
t323&73.2k& 15

#SprecoAlimentare legge approvata alla Camera.

E' cosa Buona e Busta, 3 months ago

# KEY IOTAL ¥ 3
legge 528 208 320
sprechi 147 115
alimentare 128
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TOP TWEETS

4 =3
l Matteo Renzi

Bruxelles, le bufale, la legge contro lo spreco
alimentare, 11 19 marzo e Pompel sono | temi

della enews di oggi matteorenzi.it/enews-418-
19-m...
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TOP TWEET

Igll Chef Rubio

Da oggi via esame legge #sprecoalimentare
In Francia sprecare e reato. In ltalia, donare cibo
diventi legge. Subito.
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j Maurizio Martina
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Con la legge che da domani si vota in aula a
@Montecitorio I'ltalia € in prima linea contro o
#sprecoalimentare
politicheagricole.it/flex/cm/pages/ ...
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SENTIMENT ANALYSIS

@ Sentiment positivo
Sentiment negativo

Spreco Alimentare

il @Lucadellisanti a month ago
* 15,742 Tweets 1,250 Followers 772 Following

#cosedafareilsabatomattino Buttare via il cibo marcio dal

frigo -

Tweet Info:
21/05/16, 13:07:02
From: Twitter for
iIPhone
Sentiment:

Lang: it




SENTIMENT ANALYSIS

Spreco Alimentare Tweet Info:

14/06/16, 14:49:54
AR 11 @Veronique157 2 days ago From: Twitter Web
Wy 98 Tweets 49 Followers 327 Following Client

‘ Senﬁment pOSiﬁVO bellissima iniziativa! #noallospreco #foodwaste E::Q:Ttent:
Sentiment negativo

@LM_SottoCasa https://t.co/Zv7cLRMHVI
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